20 lat Polski w NATO

Analiza komunikacji panstwowej

Marta Kowalska, Szymon Wigienka

12 marca 1999 roku Polska wraz z Czechami
i Wegrami wstapita w struktury NATO. Dla
panstw, ktére wchodzity niegdy$ w sktad
.bloku wschodniego” byto to wazne
wydarzenie o} silnym znaczeniu
symbolicznym.

Z tej okazji analitycy Fundacji Centrum Analiz
Propagandy i Dezinformacji sprawdzili w jaki
sposdb rocznica podpisania dokumentow
akcesyjnych byta wykorzystywana
do prowadzenia komunikacji strategicznej
w Polsce. Badania dotyczyty materiatéw
opublikowanych przez oficjalne kanaty
komunikacji - Twitter i strony internetowe -
w okresie marzec-kwiecien 2019 r.

Najwiecej komunikatéw na portalu Twitter
zostato  opublikowanych na profilu
Ministerstwa Obrony Narodowej, na ktérym
zamieszczono 103 tweety dotyczgce NATO.
W  dziatania komunikacyjne  aktywnie
zaangazowane byly réwniez inne konta,
w tym Ministerstwa Spraw Zagranicznych,
Statego Przedstawicielstwa RP przy NATO,
Kancelarii Premiera, Kancelarii Prezydenta,
Sztabu Generalnego Wojska Polskiego i Biura
Bezpieczenstwa Narodowego.

Materiaty rocznicowe oznaczano przy uzyciu
kilku réznych hashtagéw, do ktérych nalezaty
przede wszystkim: #20latPLWNATO,
#WeAreNato, #PLNATO020. Kazdy z profili
(z wyjatkiem konta SGWP) zamiescit wtasne
infografiki.

Ponadto na profilach publikowano zdjecia
i filmy relacjonujgce rdézne aktywnosci
przedstawicieli danych organéw, a MON
opublikowat 5 profesjonalnie
przygotowanych spotéw wideo. Nadawcy
siegali ponadto po mniej standardowe formy
komunikacji, takie jak animacja
(@PremierRP), czy wykorzystanie technik z
zakresu ,real time marketing” (@PLinNATO).
Pomimo kilku przypadkéw wzajemnego
udostepniania komunikatéw nalezy jednak
podkresli¢, ze kazde z kont prowadzito
osobne dziatania komunikacyjne, ktére nie
byly skoordynowane w ramach spdjnej
kampanii informacyjne;j.

Dziatania komunikacyjne byty roéwniez
prowadzone na oficjalnych  stronach
internetowych. Na stronach Kancelarii
Prezydenta, Kancelarii Premiera, MSZ oraz
MON" byty publikowane wpisy odnoszace sie
do aktywnosci przedstawicieli tych organow
zwigzanej z obchodami. Materiaty te
zawieraly opisowe relacje z wydarzen,
fotorelacje oraz materiaty filmowe. Ponadto
na stronach Prezydenta oraz MON
utworzono specjalne podstrony dedykowane
jubileuszowi. Materiaty prezydenckie
prezentowaty kalendarium dziatari Andrzeja
Dudy w dniach 04-12.03 zbiorczo okreslanych
hastem #NATOweek?.

Podstrona MON prezentowata catosciowe
podsumowanie  kampanii  informacyjne;j
pod hastem ,20 lat Polski w NATO"3,

1 Przyktady: https://www.prezydent.pl/aktualnosci/wizyty-krajowe/art,346,nato-week-prezydent-andrzej-duda-w-zaganiu.html;
https://www.premier.gov.pl/wydarzenia/aktualnosci/premier-mateusz-morawiecki-na-pikniku-z-okazji-20-lecia-wstapienia-polski-do.html; -
https://www.gov.pl/web/dyplomacja/spotkanie-ministra-jacka-czaputowicza-z-madeleine-albright; https://www.gov.pl/web/obrona-narodowa/stanowimy-

wspolnote-ktora-gwarantuje-bezpieczenstwo

2 https://www.prezydent.pl/aktualnosci/wydarzenia/art,1324,natoweek--obchody-20-rocznicy-przystapienia-polski-do-nato.html

3 https://www.gov.pl/web/obrona-narodowa/20-lat-polski-w-nato2
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W jej ramach zaprezentowano: 2 filmy
promocyjne, 2 broszury informacyjne,
wystawe oraz akcje z zakresu event
marketingu pod hastem ,20 wojskowych
piknikéw na 20-lecie Polski w NATO".

Na potrzeby kampanii przygotowano réwniez
specjalne logo. Znak ten byt wykorzystywany
w wiekszosci materiatdw promocyjnych,
takich jak filmy, infografiki oraz animacje
przez Prezydenta, Premiera i MON (jednak
nalezy podkresli¢, ze nie wszystkie materiaty
posiadaty to oznaczenie). Logo nie byto
stosowane przez MSZ oraz SP RP przy NATO.

Ogolnie rzecz ujmujac, w oficjalnych kanatach
panstwowych budowano pozytywny
wizerunek NATO jako silnego sojuszu, ktéry
przynosi Polsce rozliczne korzysci. Nalezy
jednak zaznaczy¢, ze opisanym dziataniom
komunikacyjnym brakowato petnej
koordynacji i spéjnosci, co bytoby niezbedne
do uznania ich za cze$¢ wspdlnej,
ogoélnopanstwowej kampanii informacyjne;j.

Tekst jest czescig projektu ,Strategic communication: A comparison of Czech and Polish perspectives" wspieranego
przez Forum Czesko-Polskie przy Ministerstwie Spraw Zagranicznych Republiki Czeskiej. Projekt jest realizowany
we wspétpracy Centrum Analiz Propagandy i Dezinformacji (CAPD) i Prague Security Studies Institute (PSSI).
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